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Petrol eShop – spletna prodaja 

za končne kupce
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• Nova vrsta trgovine za 

Petrolovega potrošnika

• Utrjevanje blagovne znamke

• Pospeševanje prodaje in obiska 

bencinskih servisov

• Širitev ciljnih skupin potrošnikov

• Krepitev lojalnosti članov Petrol 

kluba (dodatne možnosti 

pridobivanja in koriščenja 

ugodnosti)

• Širitev prodajne ponudbe

• Povečati prihodke in dobiček
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• Celoten sistem integriran s Petrolovimi procesi
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• Integracija temelji na standardih in protokolih, 

ki so bili implementirani v eShop-u
o posledično dodajanje novih trgovin bistveno ne 

spremeni integracije

• Uvedba trgovine za avtoplašče, akumulatorje, 

maziva

• Upoštevanje dobrih praks B2B uporabniške 

izkušnje
o ergonomija, preglednost, enostavna uporaba

• Omogočanje pregleda ključnih podatkov za 

kupca 
o npr. individualizirane cene in popusti, rok dobave, 

razpoložljivost zalog, pregled dokumentov (naročila, 

dobavnice, računi, varnostni in tehnični listi…)
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