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IBM DemandTec Lifecycle 
Price Management 
支持整个商店的定价活动，包括新商品、 
常规零售商品、促销商品和清仓商品

世界领先的零售商均使用 Lifecycle Price Management 来管理定价，

以简化定价流程并同时提高在整个产品生命周期中的定价准确度和一

致性。许多 Pricing Management 解决方案的用户正充分利用强大的

消费者、需求和市场洞察，为实际上商店中的所有商品定价，而其他

人则从解决方案在整个产品生命周期中对价格进行管理的综合方法中

获益。

Pricing Management 包括可由零售商单独部署或以综合解决方案形

式一齐部署的基于云的集成应用程序。通过运用此解决方案，零售商

可以实现许多目标，包括提高效率、优化定价以及获取针对客户行为

的新洞察。

通过使繁琐、耗时的定价任务自动化，提高效率
Pricing Management 可以消除过去与根据规则定价、价格维护和价

格执行有关的乏味工作，从而零售商可以投入更多时间专注战略分

析。主要功能（例如根据规则定价）有助于零售商确保他们的定价符

合其定价策略。定价维护规则使零售商能够将管理成本和竞争对手价

格变化的流程以及确定何时将新价格发给商店的流程自动化。先进的

冲突管理规则与测试专为确保基础价格、促销价格和清仓价格的协调

和统一而设计，有助于避免在购物者中产生消极的看法。

要点

•• 通过单个集成解决方案来管理定价流程上
的各个方面。

•• 通过使繁琐、耗时的定价任务自动化，提
高效率、准确度和一致性

•• 自动检测产品和生命周期阶段之间的定价
冲突

•• 优化定价以在保持价格形象的同时提升销
售额、销量和利润

•• 更为有效地管理接近生命周期末期的商
品，负责处理商店级别变化的各级库存和
需求。

•• 获得有关客户购物方式的新洞察



优化定价以在保持价格形象的同时提升销售额、
销量或利润
Pricing Management 还可以充分运用业界最为先进的一项

消费者需求科学。IBM DemandTec 解决方案将商店/SKU 

级别的需求与对单独购物者细分领域的深入洞察相结合，使

零售商能够更为有效地对营销战略、买家计划和销售策略进

行综合运用。然后，商家和买家可以对每项商品的弹性以及

同类产品的利润侵蚀效应、光晕效应和跨类别拉动效应具有

更为详细、更可衡量和更为准确的了解，以部署他们的首选

战略。借助“假定分析”模拟，零售商可以创建和评估多个

定价方案，以在为上架出售定价之前对他们的定价战略进行

微调。

获得有关客户购物方式的新洞察
在购物者对价格变化的反应方面，Pricing Management 有助

于零售商形成更好的认识。过去，商家只能依赖他们的经验

和直觉，而如今，商家可以通过图示，根据每项商品、商品

系列或类别的弹性曲线来查看价格变化对销售额、销量和利

润的影响。这些洞察有助于使零售商能够针对不同价格点快

速分析潜在的利益交换，以及评估转变品牌和 SKU 需求的

机遇。

跨产品生命周期管理价格的综合解决方案
Pricing Management 包括基于云的相关应用程序，这些应

用程序旨在使零售商能够实际上在商品生命周期的任何阶段

均能有战略性地为商品定价 – 包括新商品、常规零售商

品、促销商品和清仓商品。这些应用程序在 IBM 网络中，

由一个个性化的门户提供。Lifecycle Price Management  
包括以下应用程序：

•	 IBM® DemandTec® Price Management 是专为复杂的基础定

价和促销定价管理提供支持而设计的运营价格管理系统。 

此系统通过将最为繁琐和耗时的定价任务自动化来帮助提高

效率和确保合规性。

•	 IBM® DemandTec® Price 充分运用已获专利的消费者需求建

模技术与能力，以提供专为改善围绕基础定价进行决策而设

计的各种工具。此产品与服务包括预测、优化、假定分析以

及绩效报告。

•	 IBM® DemandTec® Promotion 使零售商能够预测不同的促

销方案，包括不同的价格点（例如，七五折与买二送一） 

和策略（例如，广告展示），并对结果进行比较以找出能有

力推动期望结果实现的选项。

•	 IBM® DemandTec® Price Markdown 有助于零售商对不再搭

售的商品进行计划以及优化定价、利润管理和控制以及库存

量的统计。

关于 IBM 企业营销管理
IBM 企业营销管理 (EMM) 套件是为满足营销组织需要而

专门设计的端到端集成功能集。IBM 的 EMM 套件集成并

简化了联机和脱机营销的各个方面，使组织和个人能够将他

们的营销热情转化为宝贵的客户关系和更多可盈利、及时并

且可衡量的业务成效。

产品套件的价格、促销和产品组合优化解决方案让推销商和

销售计划员调整价格、促销活动和产品优惠，从而提升客户

满意度并增加利润。
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如需更多信息

如需了解有关 IBM 企业营销管理的更多信息，请联系 IBM 营销代

表或 IBM 业务合作伙伴，或访问以下网址： 

www.ibm.com/software/marketing-solutions.

智慧商务：集大成者的方法
IBM DemandTec 产品是 IBM 智慧商务计划的组成部分。智慧商务

是一种独特的方法，能够帮助企业在不断迅速变化的数字世界中提升

其为客户、合作伙伴和利益相关方所创造的价值。如需了解有关智慧

商务的更多信息，请访问：www.ibm.com/smarterplanet/commerce.
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