
LEXBRAND DEZIDENT- Unternehmensführungsansatz

CORPORATE BRANDING als strategischer Unternehmensführungsansatz für international orientierte Unternehmen 

LEXBRAND DEZIDENT ANSATZ: GLOBALES BRANDING ÜBER DIE MARKENNAMENSTRATEGIE

Ganzheitlicher strategischer Branding-Ansatz ausgehend von der Unternehmensmarkennamenstrategie und dem

Markennamen, der alle Bestandteile des Markenstrategiemixes integriert. Der LEXBRAND DEZIDENT ANSATZ findet

bei der Positionierung von Unternehmen und bei der Entwicklung von Markennamen Anwendung.

 

DEFINITION CORPORATE BRANDING NACH DEM LEXBRAND DEZIDENT UNTERNEHMENSFÜHRUNGSANSATZ

Corporate Branding verkörpert einen ganzheitlichen Unternehmensführungsansatz zur strategischen Positionierung 

und Entwicklung von Unternehmens- und Produktmarken ausgehend von der Unternehmensmarkennamenstrategie 

und dem Unternehmensmarkennamen. Die Markennamenstrategie befördert die identitätsorientierte Markendifferenzierung  

und die Innovationsausrichtung des strategischen Brandings ausgehend von den Zielmärkten und den Kundenbedürfnissen.

Die Markennamenstrategie und der Markenname prägen und reflektieren zugleich den Branding-Strategie-Mix.

Das Marken-Controlling des strategischen Brandings plant die nachhaltige Fortentwicklung der Markenführung über den 

Markennamen und die Erhöhung des Markenwertes. Das strategische Branding bestimmt die operative Unternehmensführung  

und das Markenmanagement.

LEXBRAND DEZIDENT ANSATZ

                                                             UNTERNEHMENSSTRATEGIE

Zielsystem der strategischen Unternehmensführung 

MARKENORGANISATIONSSTRUKTUR

UNTERENEHMENS-MARKENNAMENSTRATEGIE

                         MARKENMANAGEMENT

    STRATEGISCHE MARKENNAMENENTWICKLUNG

MARKEN-PRODUKTSTRATEGIE MARKENIDENTITÄT UND PHILOSOPHIE 

           MARKEN-NAMENSTRATEGIE
MARKEN-PRODUKTQUALITÄTSSTRATEGIE                           Markennamenkultur MARKEN-KUNDENORIENTIERUNGSSTRATEGIE

                Unternehmensmarkennamenstrategie

MARKEN-PRODUKTIONSPROGRAMMPLANUNG                        Produktmarkennamenstrategie UNTERNEHMENSMARKENKULTUR 

MARKEN-INNOVATIONSSTRATEGIE SOZIALE UNTERNEHMENSVERANTWORTUNG 

MARKEN-PREISBILDUNGSSTRATEGIE MARKEN-LANDESKULTURSTRATEGIE

MARKEN-BESCHAFFUNGSSTRATEGIE MARKEN-ARBEITGEBERKULTUR 

                   MARKENNAMEN

MARKEN-EINKAUFS- UND                        Unternehmensmarkennamen ANTEILSEIGNER-STRATEGIE 

FINANZIERUNGSSTRATEGIE                            Produktmarkennamen 

MARKEN-ETHIKCODEX

MARKEN-DISTRIBUTIONSSTRATEGIE                               Markenloyalitäten

                          Markenassoziationen UNTERNEHMSWERTE-STRATEGIE

UNTERNEHMENS-MARKENKOMMUNIKATIONS-                             Markenbewußtsein 

STRATEGIE, Markenzeichen, Markendesign MARKTUMFELD- UND FORSCHUNGSSTRATEGIE

technischer Fortschritt, betriebliche Produktionsfaktoren 

MARKEN-RESSOURCENSTRATEGIE Umweltbedingungen 

 

          STRATEGIE-ANALYSE-REPORT 

         MARKENVISION - MARKENIDEE

              Unternehmensmarkenführung   

Standortstrategie, Markteintritts-, Marktbearbeitungsstrategien
Produkt-Markt-Strategien

 Markencontrolling / Management Markenwert
             ROI - und Liquiditätsplanung 
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