
SATAKUNNAN YRITTÄJÄ   4/2011 3

J
akelijana toimii poh-
joismaalainen juoma-
jätti Kopparberg, jon-
ka myynti- ja jakelu-

juomiin kuuluvat muun mu-
assa Redbull ja Evian. Kuinka 
J-J ja Mind Spa päätyivät näin 
kovaan seuraan ja jopa alle 
kahdessa vuodessa ideointi-
vaiheesta?

Kankaanpäässä syntynyt ja 
pääkaupunkiseudulta koulu-
tuksensa hankkinut Juri-Jo-
se Mäntysalo kertoo saaneen-
sa idean vuonna 2009 hektisis-
sä kesätöissä. Energiajuomaa 
kului ja se sai miehen miette-
liääksi.

-Aloin pohtia, että mihin 

energiajuomien kulutus pe-
rustuu. Tietysti siihen, että 
maailmassa on paljon väsynei-
tä ihmisiä. Siitä johtopäätök-
senä päättelin, että on myös 

paljon stressaantuneita ja pai-
neita omaavia ihmisiä. Aloin 
selvittää onko juomien joukos-
sa näitä lieventäviä tuotteita. 
Niitä löytyi vain luontaistuo-
temarkkinoilta, joten lähdin 
kehittämään ajatusta hyvältä 
maistuvasta, rentouttavasta ja 
stressiä poistavasta juomasta, 
kertoo J-J.

Askelia
huippua kohti

Rakennuttaja-asiamiehen ja 
sijoitusneuvojan koulutuksen 
omaava J-J perusti ennakko-
luulottomasti yrityksen ja läh-
ti kehittämään juomaa ruotsa-
laisen laboratorion kanssa. 
Alkuun lähdettiin omalla bud-
jetilla, mutta pian mukaan löy-
tyi myös rahoittajia.

-En omannut minkäänlais-
ta kokemusta juomateollisuu-
desta ja näkisin, että se oli jo-
pa hyväksi. Katselin touhua 
tavallisen kuluttajan näkökul-

Onko kaikki hyvät ideat jo löydetty?

Ei suinkaan, mikäli honkajokelaiselta

Juri-Jose Mäntysalolta (22) kysytään. Vapusta 

lähtien kauppojen hyllyille saapuu miehen itse 

ideoima uutuustuote: Mind Spa –rentoutusjuoma.

masta. Alusta asti oli melkois-
ta tekemisen meininkiä muka-
na. Ajattelin myös lainan otta-
mista, mutta siinä ei tuntunut 
olevan järkeä. Lopulta pääsin 
esittelemään ideaani sijoitta-
jille. 15 minuutin esittelyn jäl-
keen he päättivät lähteä mu-
kaan, kertoo Mäntysalo.

Tuotekehittely juomateolli-
suudessa voi olla vuosia vie-
vä projekti. Mäntysalon Mind 
Spa muotoutui Ruotsissa ja lo-
pulta tuote, sekä rahoitus oli 
valmiina. Enää puuttui jakeli-
ja, ja Mäntysalo otti rohkeasti 
yhteyttä Kopparbergiin.

-Esittelin tuotteen Suomen 
tytäryhtiön toimitusjohtajalle 
ja parin viikon päästä tapaa-
misesta he ilmoittivat lähte-
vänsä täysillä mukaan. Nyt ol-
laan siinä vaiheessa, että lan-
seeraus on tapahtunut ja tuo-
te saapuu kauppoihin touko-
kuun aikana. Kaikki on men-
nyt erinomaisesti putkeen ja 
tämä lienee jonkinlainen maa-

ilmanennätys ideavaihees-
ta kauppaamiseen ennättämi-
sessä.

Ei ennakkoluuloja

J-J:n Mind Span kehityskaa-
ri saattaa kuulostaa uskomat-
tomalta ja liiankin sujuvalta, 
mutta mies toteaa, että mikään 
ei ole tullut ilmaiseksi.

-Kaikki on ollut tarkasti 
suunniteltua. Nyt neuvotel-
laan jo Euroopan jakelusta, 
sillä suunta on ehdottomasti 
ulkomaille varsinkin jos tuo-
te breikkaa Suomessa. En näe 
mitään syytä miksi näin ei ta-
pahtuisi.

Tavoitteita kysyttäessä kun-
nianhimoinen Mäntysalo la-
taa esiin hurjia mutta saavu-
tettavia lukuja.

-Pitää muistaa, että nyt tuo-
daan markkinoille täysin uu-
si juomasegmentti, joten lu-
kujen arviointi on melkoista 
lottoamista. Heitetään alkuun 

vaikka miljoona myytyä pul-
loa. Miksipä ei, kysyy Mänty-
salo.

Honkajoelta ponnistanut 
Mäntysalo ei koe elinympäris-
tönsä olleen rajoittava tekijä 
maanlaajuisen liiketoiminnan 
kehittelemisen parissa. Hän ei 
suoranaisesti lue sitä vahvuu-
deksikaan, mutta ennakko-
luuloilta hän on välttynyt bis-
nesviidakossa edetessään.

-Pari kertaa on kuullut lau-
sahduksen ”ehkä siellä Hon-
kajoella, mutta ei täällä”. Maa-
laisjuntiksi ei ole silti haukut-
tu, eikä nuorta ikääni ole mis-
sään vaiheessa kritisoitu. Sen 
suhteen on jopa kuullut pien-
tä positiivista hehkutusta. Mi-
nun näkemykseni mukaan 
ikä ei ole este oli sitten 15- tai 
80-vuotias, kunhan homma 
toimii muuten, pohtii Mänty-
salo.

Luovaa hulluutta

Mäntysalon menestysresep-
tiksi vaikuttaa nousevan inno-
vatiivisuus, rohkeus, kunnian-
himoisuus ja hyvä idea.

-Käytän usein itsekin lau-
setta ”kaikki on jo keksitty”, 
mutta todellisuudessa näin ei 
ole. Uudet innovaatiot ja ide-
at voivat olla käden ulottuvil-
la tai nenämme alla. Useimmi-
ten ne nousevat normaalin ar-
jen tarpeista. Ei tämä mitään 
ydinfysiikkaa ole. Lopullinen 
menestys riippuu omasta it-
sestä. Jos uskoo hyvään ide-
aansa, voi menestyä ja toteut-
taa sen, kertoo Mäntysalo.

Mäntysalo kertoo eden-
neensä pitkälti oman pään 
mukaan, sillä suoranaisia oh-
jeita tai vinkkejä ei ole esimer-
kiksi yritysneuvontapalve-
luista löytynyt. J-J:n suvusta 
ei löydy yrittäjätaustaa, mut-
ta liiketoimintaan lähteminen 
oli suunniteltua.

-Muistan, kun jo lukion yrit-
täjyysopintojen parissa piti 
tehdä liiketoimintasuunnitel-
ma omalle kuvitteelliselle yri-
tykselle. Muut suunnittelivat 
automaalaamoita ja muita, 
kun minä piirtelin halpalen-
toyhtiötä markkinointisuun-
nitelman kera. Ehkä se luova 
hulluus on asia, joka minua on 
vienyt eteenpäin. Miksi pitäisi 
lähteä varovasti liikkeelle, jos 
isomminkin voisi onnistua, 
Mäntysalo päättää.   

MIND SPA

Relaxing drink –
segmentin jäänrikkoja

Hiilihapoton,
sokeriton ja kaloriton

Vaikuttavat 
aineet: L-teaniini, 
sitruunamelissa
ja kamomilla

J-J Mäntysalo ja lopputuote. Jakelijana toimivan Kopparberg Finlandin Martin Wetzer
uskoo, että funktionaalisten juomien menestys tulee kasvamaan lähivuosina merkittävästi.
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